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En el universo digital actual, tu perfil de
Instagram es mucho mds que una ga-
leria de trabagjos: es tu carta de presen-
facion, tu vidriera profesional y, muchas
veces, el primer contacto con poten-
ciales clientes, marcas y colegas. En
cuestion de segundos —literalmente—
alguien decide si se queda, explora o
sigue de largo.

Nuevos clientes, marcas, educadores,
pdaginas de repost... todos hacen ese
juicio instantdneo. Y en ese breve mo-
mento se juega mucho mds que un
“like”: se define si te escriben, te reco-
miendan o fe convocan.

Esta auditoria rapida —que podés
hacer en menos de un minuto— te
permite analizar tu perfil con mirada
estratégica y detectar qué esta fun-
cionando y qué no.

La prueba de los 3 segundos
¢.Se entiende de inmediato que sos pe-
luquero/a?

Cuando alguien entra a tu perfil, debe-
ria identificar tu profesion sin esfuerzo.
No hay margen para la duda.

O Tu bio dice claramente que sos pelu-
quero/aq, estilista o salén.

0O Tu contfenido refuerza esa identidad
(no mezcla mensajes que confundan).
O Tu foto de perfil esta alineada con el
rubro.

Clave profesional: evitd bios genéricas
o frases motivacionales sin contexto. Pri-
mero lo primero: qué hacés.

Siesto no esta claro, estas perdiendo vi-

.|i-

sitas antes de empezar.

Chequeo de visibilidad del nombre

¢, TU nombre se recuerda y se puede
compartir facimente?

Tu nombre es tu marca personal.

O Esta visible y completo en la bio.

0 Se lee facil (sin simbolos innecesarios
ni letras confusas).

0O Se puede pronunciar sin dificultad.
En peluqueria, el boca a boca sigue
siendo clave. Si no pueden decir tu
nomlbre, No pueden recomendarte.

Chequeo de ubicacién
¢Se sabe donde trabagjds en un se-
gundo?

La cercania sigue siendo determinante
para la mayoria de los clientes.

0O Ciudad y provincia visibles en la bio.
00 No estd escondido en publicaciones
O historias destacadas.

0O No hace falta escribirte para saber
dénde estds.

Dato clave: muchas marcas buscan
talentos por regidn. Sino estds ubicado,
directamente quedds afuera.

Chequeo de especidlidad
¢Queda claro por qué deberian ele-
girte?

Hoy, diferenciarse es esencial. No al-
canza con “hacer de todo”.

O Tenés definida tu especialidad (ru-
bios, balayage, rulos, corfes masculinos,
etc.).
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O Tu contenido refleja esa especializacion.
0 Afraés el tipo de cliente que querés.
Tip profesional: especializarte no te li-
mitq, te posiciona.

Si no hay un diferencial claro, tu perfil
pierde fuerzay se vuelve uno mas.

Chequeo de llamado ala accién (CTA)
¢ Es facil contactarte o reservar?

No supongas que el cliente va a investi-
gar codmo encontrarte,

O Tenés un botdn, link o contacto visible.
O Indicds claramente como reservar
(WhatsApp, link, DM, etc.).

O Las marcas pueden contactarte sin
dificultad.

Redlidad del sector: muchos pierden
clientes simplemente porgue no facilitan
el contacto.

Sino esta claro el siguiente paso, la opor-
funidad se pierde.

Cheqgueo de confianza en la foto de
peffil
¢ Tuimagen transmite profesionalismo?

Tu foto de perfil es tu primera impresion
visuall,

O Si sos estilista: tu rostro se ve claro, cer-
cano y profesionall.

O Si sos saldn: tu logo esta nitido y bien
centrado.

0 No hay elementos borrosos o despro-
lijos.

La estética comunica calidad. Y en be-
lleza, eso es todo.

Silaimagen no fransmite confianza, baja
la infencion de contacto.

Mas alld del perfil: contenido que con-
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Una vez que tu perfil estd optimizado, el
siguiente paso es sostener una estrate-
gia de confenido coherente:

* Publicaciones con buena iluminacion
y calidad visual.

* Antes y después claros.

* Videos cortos mostrando técnica o
Proceso.

* Testimonios de clientes.

* Uso infeligente de hashtags y geolo-
calizacion.

Record@: no se trata solo de mostrar fro-
bajos, sino de construir identidad.

Tus resuttados
¢, Como te fue?

v Pasaste todas las secciones: tu perfil
estd alineado y funcionando como he-
rramienta profesionall.

v Falloste en 1 0 2: pequenos gjustes
pueden generar grandes resulfados.

v Fdlloste en 3 o mds: es momento de
replantear tu primera impresion digitall.

En un rubro tan visual como la peluque-
ria, Instagram no es opcional: es una
herramienta de trabgjo. Y como toda
herramienta, necesita estar afinada.

La buena noticia es que mejorar tu per-
fil No requiere grandes inversiones ni co-
nocimientos técnicos: en menos de una
hora podés hacer cambios que impac-
ten directamente en tu visibilidad, tu po-
sicionamiento vy, sobre todo, en tu
agenda.

Porque hoy, antes de sentarse en tu si-
6N, el cliente ya pasd por tu perfil. Y esa
primera impresion. .. cuenta.
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Otono en el salon: renovar la
imagen para comenzar una
nueva etapa

Con la llegada del otofio cambian los ritmos, la luz natu-
ral y también la forma en que percibimos los espacios.
El salén, como ambito de encuentro y transformacion,
puede acompanar esta transicion estacional con ajus-
tes simples que renueven su energia sin necesidad de
grandes reformas ni inversiones excesivas.

El cambio de temporada es una oportunidad estratégica
para revisar la identidad visual del espacio. Incorporar
paletas mas célidas y equilibradas, sumar textiles acor-
des al clima, ajustar la iluminacion para generar mayor
sensacion de confort o reorganizar el mobiliario para op-
timizar la circulacion son decisiones que impactan de
manera inmediata. Cuando existe coherencia estética y
atencion al detalle, el ambiente se transforma de forma
natural. )

En este contexto, el aporte del artista y restaurador Angel
Domingo Pinto demuestra como el disefio puede dialo-
gar con lo existente. A través de la recuperacion y re-
significacion de muebles, utilizando técnicas como chalk
paint y acabados de impronta actual, logra piezas con
identidad propia que aportan caracter sin perder funcio-
nalidad.

Los objetos decorativos también adquieren protago-
nismo en otofo. Lamparas artesanales, esculturas o pie-
zas unicas pueden convertirse en puntos focales que
enrigquecen el entorno sin sobrecargarlo. La clave esta
en integrar cada elemento con criterio profesional, ge-
nerando una estética armonica que acomparie la pro-
puesta del salon.

Mas alla de lo visual, renovar en otofio implica ordenar,
simplificar y permitir que el espacio respire. Alinear la
imagen del salon con el momento profesional que se
atraviesa fortalece la identidad de marca y mejora la ex-
periencia tanto del equipo como de las clientas.

La renovacion estacional no es solo una decision esté-
tica: es una accion estratégica. Con intervenciones pun-
tuales y una mirada consciente, el salon puede
actualizarse, reafirmar su estilo y prepararse para los
desafios de la nueva temporada.

E-mail: tiburciofortin @hotmail.com
Celular: 3549550578 Facebook: angeldomingopinto
Instagram: angeldomingopinto
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Columna periddica

de Oscar Colombo
Instagram: @oscarcolombook
@academyoscarcolombo
Facebook: Oscarcolombo

Del

En el mundo de la pelugueria, una de las
preguntas mads frecuentes entre clientasy
clientes es: ¢ existe un momento ideal para
cortarse el cabello? La respuesta com-
bina ciencia, observacion profesional y,
en algunos casos, creencias populares
gue siguen vigentes.

El cabello crece en promedioentre 1y 1,5
cm por mes, independientemente de
cudndo se corte. Este proceso estd deter-
minado por factores bioldgicos como la
genética, la alimentacion, la salud gene-
ral y el estado del cuero cabelludo.
Desde un punto de vista técnico, cortar
el cabello no acelera su crecimiento,
pero si cumple un rol fundamental: elimi-
nar puntas danadas, mejorar la forma y
mantener la fibra capilar saludable, 1o
que da como resultado un cabello que
parece crecer mejor.

Me hacen a menudo estas preguntas
gue acd tenemos respuestas.

¢, Cada cudnto conviene cortarlo?
Depende del objetivo:

Cabellos cortos: cada 3 a b semanas para
mantener la estructura.

Cabellos medios: cada 6 a 8 semanas.
Cabellos largos: cada 8 a 12 semanas, en-
focAndose en sanear puntas.

El profesional deboe adaptar la frecuencia
segun el tipo de cabello, los procesos qui-
mMicos redlizados y el estilo de vida del
cliente.

¢Influye la época del ano?

Si, y mucho mas de lo que se cree.
Primavera y verano: el cabello suele cre-
cer ligeramente mas rapido debido a la
mayor actividad metabdlica. Esideal para
renovar looks o animarse a cambios.
Otono: momento clave para reparar

8 ESTIL®Profesional Abril 2026

Maestiro
con Pasion

danos del sol, el cloro y el mar. Se reco-
miendan cortes de saneamiento.
Invierno: el crecimiento puede ralenti-
zarse, pero es fundamental mantener la
formay cuidar la salud capilar.

El mito de laluna: ¢, verdad o creencia?
La idea de que cortarse el cabello segun
las fases lunares influye en su crecimiento
es una creencia muy extendida. Por ejem-
plo:

Luna creciente: se dice que favorece el
crecimiento rapido.

Luna menguante; se asocia con un creci-
miento Mads lento y fortalecimiento.

Sin embargo, no existe evidencia cienti-
fica que respalde esta teoria. Aun asi, mu-
chos clientes creen en ello y, como
profesionales, es valido respetar esas pre-
ferencias siempre que No reemplacen €l
criterio técnico.

La mirada profesional: el verdadero
momento ideal

Mas alld del calendario o la luna, el mejor
momento para cortar el cabello es
cuando:

Se pierde la forma y el movimiento del
corte.

Las puntas estdn abiertas o debilitadaos.

El cabello se vuelve dificil de peinar.

Se busca un cambio de imagen o reno-
vacion.

El rol del peluquero es clave: diagnosticar,
aconsejar y personalizar cada inferven-
cion.

Cortarse el cabello no es una cuestion de
supersticion, sino de cuidado, estética y
salud capilar. Entender los tiempos del co-
bello y acompanarlos con criterio profe-
sional es lo que reamente marca la
diferencia.
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Arte y oficio: cuando el

secador se convierte en
lampara

~ Nueva linea rojos:
intensidad, nutricion y
color prolongado

Una pieza que trans-
forma la historia de la
peluqueria en disefio:
esta lampara fue creada
a partir de un secador
de cabello reciclado por
Angel Domingo Pinto.
El objeto aporta carac-
ter y personalidad a
cualquier espacio profe-
sional. Ideal para salo-
nes y barberias que
buscan una identidad propia y detalles que marquen la dife-
rencia.

Pinto también disefa lamparas y relojes realizados con he-
rramientas icénicas del oficio, sumando arte y creatividad a
la decoracion.

Lanzamiento de la Cabina de
Unhas Cordless U3039 de DUGA

Duga presenta la Cabina
Cordless U3039, un lan-
zamiento pensado para
revolucionar la experien-
cia de manicuria profesio-
nal. Con un disefio portatil
y elegante, este disposi-
tivo combina potencia,
tecnologia y libertad de
movimiento.

Innovacion sin limites

La nueva cabina UV/LED de 75 watts ofrece un curado ra-
pido y uniforme gracias a sus 36 piezas LED duales
(8365+405 nm). Su bateria de dos horas de duracion y el
cable USB incluido garantizan autonomia y practicidad en
cualquier espacio de trabajo.

Caracteristicas destacadas

Cordless, a bateria: movilidad total, sin cortes ni cables.
Auto sensor de movimiento: encendido automatico al detec-
tar las manos.

Superficie removible: ideal para manicura y pedicura.
Temporizador programable: 30s, 60s, 120s y 180s.
Curado portatil, sin limites

La Cabina Cordless U3039 esta disenada para profesionales
que buscan optimizar tiempos y ofrecer un servicio premium.
Conocé mas sobre la marca DUGA en Instagram: @duga.be-
auty o en la pagina web: www.duga.com.ar.
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Pensados para responder
a las necesidades de los
cabellos rojos, cobrizos y
caoba, el Shampoo Rojo
percis Opcion y la Mascara Roja

| Opcion llegan como una
L4 dupla especifica para real-
EEmEs W Lt zar y prolongar la intensi-
R L I .
BT me. dad del color 5
i ﬁ El shampoo, con accién

pigmentante, devuelve vi-
talidad y profundidad mien-
tras limpia suavemente, ayudando a neutralizar reflejos
verdosos provocados por el cloro, la oxidacion o las tinturas
desvanecidas.
Modo de uso: aplicar sobre el cabello himedo y masajear de
raiz a puntas. Dejar actuar de 2 a 5 minutos, segun el nivel
de pigmentacion deseado. Enjuagar con abundante agua.
Utilizar de 2 a 3 veces por semana o alternar con el shampoo
habitual. Para un resultado mas vibrante y duradero, com-
plementar con la mascara de la misma linea.
Por su parte, la mascara potencia la intensidad de los tonos
rojizos mientras nutre profundamente la fibra capilar. Aporta
brillo y vitalidad al color entre servicios de coloracion, permi-
tiendo sumar pigmento sin dafar y dejando el cabello suave,
flexible y lleno de vida.
Una propuesta profesional que nutre, realza y prolonga el
color, ideal tanto para cabellos tefildos como naturales en
tonos cobre, rojo o caoba.
Uso exclusivo profesional.
Para mas informacion, segui a @opcionsalon y visita
www.opcionsalon.com.ar.

Lo que se viene: la linea

de shampoo Salén Care
de Hairkadus

| | Proximamente podras acce-
| der a la linea de shampoo

2 Salon Care para cabellos
l, . [' ! I grasos de Hairkadus, que
- brinda hidratacion y suavi-
dad. Variedades: Color Pro-

tect, Neutro y Acido Ph 4 5.
. L % Presentacion: 250 ml.
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ENTREVISTA: Oscar Colombo

Mas alla de la técnica: la mirada

que transforma la pelugueria en
identidad

En la previa de un nuevo cumpleanos
y COn una frayectoria que atraviesa
generaciones, Oscar Colombo, nues-
fro padrino y referente de la pelugque-
ria argentina, comparte una mirada
profunda sobre la profesion.

Desde sus comienzos hasta su rol ac-
tual como formador, su recorrido re-
vela una evolucion constante, donde
la técnica se infegra con la sensibili-
dad vy el criterio.

En didlogo con Estilo Profesional, refle-
xiona sobre la belleza contempora-
neaq, la importancia  de la
personalizacion y los desafios de la for-
macion en un contexto cambiante,
entre otros femas.

Una entrevista que invita a pensar la
pelugueria como una profesidon en
permanente transformacion.

En la previa de su cumpleanos, ¢,qué
balance hace de su recorrido en la
pelugueria y qué momentos siente
gue marcaron un antes y un después
en su carrera?

Hago un balance profundamente
agradecido. La pelugueria me dio
identidad, propdsito y la posibilidad de
construir un camino con senfido. Hubo
mMmomentos que marcaron un antes y
un después: entender que no queria
ser solo un buen técnico, sino aportar
una mirada, crear un estilo. Y mas
adelante, la formacion de profesiono-
les, que termind de darle un valor adn
mAas grande a mi recorrido. Pero, sin
duda, el punto clave fue cuando

cabello & bellaza



comprendi gue nuestro trabagjo no es
solo estético, sino que influye direc-
tamente en cOmo una persona se
percibe vy se siente.

A lo largo de los anos, ¢{cdmo ha
cambiado su mirada sobre la belleza
y el rol del peluguero en la sociedad
actual?

La belleza dejoé de ser un modelo
unico para tfransformarse en una ex-
presion personal. Hoy es mds autén-
tica, mas diversa, y eso nos exige
como profesionales una mirada mas
sensible. El peluguero ya no impone
tfendencias, sino que interpreta vy
acompana. Nuestro rol evoluciond:
tfrabajamos sobre la imagen, pero
también sobre la identidad y la con-
flanza. Eso implica mas responsabili-
dad y también mds compromiso con
la formacion.

Pensando en la temporada otono-in-
vierno en Argenting, ¢,qué cortes, co-
lores y peinados femeninos van a ser
protagonistas en los salones?

Esta temporada se define por una
sofisticacion natural. Cortes con mo-
vimiento, capas suaves y largos ver-
satiles que permiten adaptarse a
distintos estilos. En color, predomi-
nan los fonos profundos y elegan-
tes: castanos, chocolates, cobres
sutiles y rubios mds apagados, siem-
pre frabajados con dimension y bri-
llo. En peinados, la fendencia es clara:
menos estructura y mas textura, lo-
grando looks naturales, pero bien
construidos. Hoy la fendencia no es
imponer, sino adaptarse a cada mujer.

Hoy se habla mucho de la personali-
zacion, ¢cémo tfrabaja usted el diag-
ndstico para lograr un look que
represente reaimente a cada mujer?
El diagndstico es el punto de partida

de todo buen frabagjo. No se trata
solo de analizar el cabello, sino de
enftender a la persona en su ftotali-
dad: su estfilo de vida, su personali-
dad, sus hdbitos y lo que quiere
fransmitir. Escuchar es clave. A partir
de ahi, se construye un look que no
solo sea estético, sino coherente con
quien lo lleva. La personalizacion es
inferpretar, Nno uniformar.

Usted tiene una fuerte presencia en
escenarios y eventos, ¢qué busca
tfransmitir en cada presentacion y
qué valor le da a la formacién en
vivo?

Cada presentacion es una oportuni-
dad para compartir una forma de
ver la profesion. No se trata solo de
mostrar técnica, sino de transmitir cri-
terio y visidon. La formacion en vivo
tiene un valor dnico, porque genera
un intercambio real, despierta inquietu-
des y acerca herramientas concretas
que el profesional puede aplicar.
Para mi, compartir conocimiento es
una responsabilidad y una forma de
seguir elevando la profesion.

¢,Como ve el nivel actual de capaci-
tacién en pelugueria en Argentinay
qué considera fundamental en la
formacién de un profesional hoy?
Argentina fiene un nivel muy alto de
profesionales, con mucha creativi-
dad y compromiso. El desafio hoy
es tener criterio para elegir cOdmo
formarse en un contexto con tanta
informacidon. Ya no alcanza con la
técnica: es necesario desarrollar mi-
radq, identidad y capacidad de in-
terpretacion. Y, sobre todo, entender
que la formacion es un proceso con-
finuo. La actitud sigue siendo un di-
ferencial clave.

Desde su Academy, ¢,qué diferencial

Abril 2026
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ENTREVISTA: Oscar Colombo

ofrecen sus cursos y qué tipo de pro-
fesional buscan formar?

En la Academy trabajamos sobre el
desarrollo del criterio. No solo ensenao-
mos el comMo, sino el porqué de cada
decision. Buscamos formar profesio-
nales completos, con base sdlida,
sensibilidad estética y una identi-
dad propia. Nos interesa que cada
alumno piense, interprete y evolu-
cione. La técnica se aprende, pero
el criterio es lo qQue realmente
marca la diferencia.

Como padrino de la revista Estilo
Profesional, ¢qué significa para usted
acompanar este proyecto y qué
lugar cree que ocupa en la indus-
tria?

Ser padrino de Estilo Profesional desde
sus comienzos es un orgullo. Es un es-
pacio que aporta valor real a la
profesion, conectando, informando
y generando comunidad. En un
contexto donde tfodo es inmediato,
contar con un medio que construye
identidad profesional tiene un valor
enorme. Acompanar este proyecto
es tfambién acompanar el creci-
miento de la industria.

¢, Qué proyectos lo entusiasman hoy
y hacia dénde cree que se dirige la
pelugueria en los proximos anos?

Hoy me enfusiasma seguir formando
profesionales y desarrollondo espacios
de crecimiento. También fortalecer
equipos de trabajo con una mirada
actual y consciente. La pelugueria
se dirige hacia un lugar mas perso-
nalizado, mdas profesional y enfo-
cado en la experiencia del cliente.
El futuro es de quienes sepan inter-
pretar y adaptarse a los cambios.

Para quienes estGn dando sus pri-
meros pasos en la peluqueriq, ¢qué

14 ESTI®Profesional Abril 2026

consejo les daria y qué actitud con-
sidera clave para crecer en esta
profesién?

Les diria que frabajen con compro-
Miso Yy sin buscar atgjos. La base, la
practica y la formacion son fundo-
mentales. Pero por, sobre todo, la
actitud: la constancia, la humildad
para aprender y las ganas de supe-
rarse. También es importante des-
arrollar una identidad propia. Esta
es una profesion que devuelve o
gue uno le da.

En medio de una vida activa, ¢qué
representan para usted los espacios
de caima —como el huerto— vy
cdmo influyen Miami y su historia
con Guillermo en ese equilibrio?

En medio de una vida activa, aprendi
a valorar profundamente los espa-
cios de cama. El huerto, por ejemplo,
representa para mi un momento de
conexion real, con la naturaleza vy
conmigo mismo. Es un lugar donde
bajo el ritmo, observo y encuentro
claridad.

La organizacion de mis dias tam-
bién es parte de ese equiilibrio, y en
eso Guillermo, mi companero de vida
desde hace mds de 40 anos, es fun-
damental. Compartimos una mirada
muy afin solbre como vivir y disfrutar el
camino, respetando nuestros tiempos
y acompandndonos en cada pro-
yecto.

Miami, por su parte, es un lugar que
me inspira constantemente. Su ener-
giq, su diversidad y su movimiento me
estimulan creativamente, pero tam-
bién me ensenan a encontrar bo-
lance entre o profesional y 1o personall.
Creo que el verdadero equilibrio
estd en saber combinar esos mun-
dos: la pausa y la accidn, laraizy el
movimiento, siempre desde un lugar
auténtico.
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Empaques rellenables y reduccion de
residuos en la industria de la belleza:
la estrategia de circularidad de LOréal
Groupe que fue protagonista en Bioferia

Por quinto ano consecutivo, L'Oréal Groupe
Argentina fue parte de Bioferia, el encuentro
de sustentabilidad, regeneracion y consumo
responsable mds importante de Latinoamé-
rica, que se llevo a cabo en el Hipddromo de
Palermo y contd con la participacion ex-
clusiva de la compania con stands pro-
pios de |la marca corporativa y de sus
marcas L'Oréal Professionnel, Kérastase,
Garnier. La Roche-Posay, CeraVe vy
Vichy.

La presencia de L'Oréal Groupe reflejd
una conviccidén cenfral: avanzar hacia
un modelo de belleza mds responsable re-
quiere del trabagjo conjunto entre personas,
comunidades y el ambiente. En este cao-
mino, la compania promueve su vision
de que la belleza que mueve al mundo
es una belleza que no deja rastro en el
planetq, pero si deja una marca imbo-
rrable en la experiencia de las personas.

Unite al movimiento del refill: la nueva 16-
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gica de consumo sustentable

En un contexto regional de creciente
conciencia social y ambiental, donde el
76% de las personas elige marcas con
impacto positivo y el 39% evita las No sus-
tentables, la sustentabilidad pasd a ser
un decisor de compra. Frente a este
cambio, la firma asumid en 2020 el com-
promiso publico hacia 2030 de que el
100% de sus envases sean rellenables, re-
ciclables o compostables, en el marco
de L'Oréal for the Future. Ademds, rea-
firma su politica de no testear en anima-
les, ni directa ni indirectamente.

En linea con esta vision, lanzd en junio de
2025, en el Dia Mundial del Refill, la cam-
pana global #UniteAlMovimientoDelRe-
fill, la primera activacidn multimarca y
multicategoria del Grupo. La campana
fiene como objetivo educar sobre solu-
ciones de recarga y fomentar una
nueva forma de consumo sustentable.
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Jessamy lanza su Silicone

Case for Facial Ice Roller:

frescura y cuidado facial
en un solo gesto

Jessamy lanza al mercado su Silicone Case for Facial Ice
Roller, un accesorio practico y funcional pensado para po-
tenciar las rutinas de cuidado facial a través del poder del
frio. Su disefio compacto y moderno lo convierte en un im-
prescindible para quienes buscan bienestar y resultados
visibles desde el primer uso.

El Silicone Case esté disefiado para congelar agua o pre-
paraciones faciales directamente en su interior y aplicarlo
sobre la piel de forma sencilla y comoda. Gracias a su ma-
terial de silicona flexible, permite desmoldar el hielo facil-
mente y sin esfuerzo, asegurando una experiencia de uso
practica y segura.

Reutilizable y facil de manipular, es comodo de sujetar y
perfecto para incorporar a la rutina diaria de skincare. Ade-
mas, su formato compacto permite guardarlo y transpor-
tarlo sin ocupar espacio. Ideal para usar en casa o llevar a
cualquier lugar.

Para mas informacion sobre los productos, podés consul-

tar en Instagram (@jessamyacc), Facebook (Jessamy Ar-
gentina) o en la pagina web: www.cytnet.com.ar
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Opcidn presenta ARGAIA:
coloracion sin amoniaco
de alto rendimiento
profesional

La firma Opcién presenta ARGAIA, una coloracién profesional
sin amoniaco que realza el cabello con tonos intensos, luminosos
y naturales, respetando su esencia y estructura.

Enriquecida con aceite de argan, su férmula cuida la fibra capi-
lar durante el proceso de coloracién, aportando suavidad, brillo y
un aspecto visiblemente saludable. Ademas, es libre de gluteny
cruelty free, ofreciendo una experiencia de coloracién mas pura,
responsable y alineada con las nuevas demandas del profesio-
nal y del consumidor actual.

Gracias a su tecnologia de avanzada, ARGAIA garantiza una co-
bertura uniforme y de larga duracién, incluso en cabellos con
canas, logrando resultados confiables y de alto nivel técnico.

El producto se presenta en un envase especialmente disefiado
para la mezcla y aplicacién directa de la tintura. Su formato er-
gondmico incorpora un pico vertedor que permite una aplicacion
precisa y controlada sobre el cabello, optimizando cada etapa
del proceso de coloracion y facilitando el trabajo en el salén.
ARGAIA de Opcién combina innovacion, cuidado y rendimiento,
redefiniendo la experiencia de la coloracién sin amoniaco en el
salon.

Para mas informacioén, segui a @opcionsalon y visitd www.op-
cionsalon.com.ar.
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Tendencias Otono—-Invierno 2026: la nueva
coloracion sin amoniaco de Opcion Saldn
que fransforma y potencia el estilo

El color que transforma y potencia el estilo fue
el eje de una jornada intensiva presentada
por Ateliers Jardin Perfumerias, junto alas pro-
fesionales Jessica Navarro y Vanesa Mele-
chenko. Con una mirada actual, técnica y
comercial, el encuentro se centrd en la cre-
acién de fonos en tendencia para la tempo-
rada Otono-Inviermno 2026.

La propuesta integré teoria y practica, raba-
jando sobre tres modelos reales para de-
mostrar versatilidad, adaptacion y precision
técnica en distintos perfiles de clientas.

El primer look destacd un cherry burgundy, in-
tenso y sofisticado, ideal para la estacion. La
formula combind 5,62 y 6,60 con oxidante
de 15 volimenes, logrando una profundidad
equilibrada con reflejos rojizos luminosos. Una
opcién perfecta para quienes buscan un
cambio visible sin resignar elegancia.

En la segunda modelo, el protagonismo fue
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para un cobre vibrante, una de las gamas
mds solicitadas en el salén. Se frabajo el cre-
cimiento con 7,4 y oxidante de 15 volume-
nes, mientras que en largos se aplicd una
mezclade 7,4 + 8,34 con oxidante de 10 vo-
limenes. El resultado fue un cobre multidi-
mensional, con brillo y movimiento, ideal para
aportar calidez y luminosidad al rostro.

El tercer trabagjo consisti® en un manteni-
miento de balayage, conservando naturali-
dad en raices y luminosidad en medios y
puntas. Se finalizd con un bano de color en
7,7 y 8,2, aportando matices suaves y un
rubio cdlido, modermo y de bajo manteni-
miento.

Una propuesta que reafirma la impor-
tancia de la formacién continua y del
dominio técnico, donde el color se con-
vierte en una verdadera hemramienta de
identidad y diferenciacion en el saldn profe-
sional.
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Paso a paso Recogido italiano bagjo

Paso 1

Preparar el cabello con Ia
técnica de cdmara de aire,
que consiste en dar rugosi-
dad en raiz para elevarla, uti-
lizando polvos de textura.
Marcar medios y puntas con
tenacillas de 32mm.

Abril 2026

Paso 2

Tomar una seccién de todo
el frontal de 5cm de oreja a
oreja, y reservar con dos ani-
llas. El resto, peinar hacia de-
trds.

Paso 3

Con la zona de la coronillg,
realizar un pequeno retor-
cido en su base y sujetar con
una horquilla plana larga.
Para lograr mayor efecto de
textura, dar algunos pellizcos
superficiales.



Paso 4
Seguidamente, soltar la anilla
del lado izquierdo y peinar
todo el lateral hacia el lado
derecho. En el centro, sujetar
con una linea vertical de hor-
quillas, como indica la ima-
gen.

Paso 7

Para finalizar, fomar el lado de-
recho del frontal previamente
reservado y dividirlo en dos. Re-
forcer la seccién superior € intro-
ducifla con una aguja para
coletas, atravesando el ele-
mento central.

Créditos

Peluqueria: Juanmy Medialdea Peluqueros.

Asistente Peluqueria: Marl Carmen Sdnchez & Marsol Vera.
Fotografia: David Amal & Jose Santopalomo.

Maquillgje: Sergio Castillo y Marsol Vera.

Paso 5
Tomar todo el lado derecho,
peinar puliendo la superficie y
enrollario sobre si mismo, desde
la nuca hacia ariba, dejando
las puntas en la zona supetior.
Para continuar el frabajo, utilizar
pinchos de sujecién que facili-
fen la colocacién de las horqui-
llas.

Paso 8

Redlizar un retorcido con la
seccién de la pdtilla y repetir el
paso anterior, intfroduciéndola
con la aguja para coletas,
atravesando el elemento cen-
fral.

Estilismo: Juanmy Medialdea.

Paso 6

Dar forma a las puntas colo-
cdndolas y enfrelazdndolas
segun el diseno deseado.
Para fijarlas, utilizar spray de fi-
jacién y horauillas, llevéandolas
hacia la base previamente
fexturizada en la raiz.

Paso 9

Para finalizar, visualizar el con-
junto y ordenar la parte supe-
rior con los dedos. Aplicar una
pequena cantidad de cera en
spray y finalizar con laca de fi-
jaciéon mads fuerte, realizando
suaves foques para asentar el
peinado.
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Hyaluron Power Hidrat de Hairkadus:
hidratacion profunda sin limites

a

L d . MEME
I ] "= —.;..- | =
| E
rl'll.}l_“ e = - = T "
__;l‘ s O R o AN

El tfratamiento de hidratacion y nutricion Hya-
luron Power Hidrat de Hairkadus puede reali-
zarse fonfos veces comolo requiera el diagndstico
capilar. En cabellos naturales, se recomienda
una aplicacion cada dos meses. En cabellos
con un alto grado de deshidratacion, puede
aplicarse hasta dos veces por mes, redu-
ciendo la frecuencia a medida que el cabe-
llo recupera su salud.

El resulfado cosmético es brillo intenso, suavi-
dad extrema y una sensacion de ligereza no-
table. Es un fratamiento apto para cualquier
persona: No alisa, No produce alergias, No ge-
nera reacciones adversas y se adapta atodo
fipo de cabello.

¢ Qué contiene la linea de Hyaluron de Hair-
kadus?

* Acido hialurénico: retiene grandes cantida-
des de aguaq, lo que garantiza una hidrata-
cion profunda. Engrosa la hebra capilar y
restablece la elasticidad.

e Aceite de Argan: aporta grandes cantida-
des de vitamina e y tocoferoles. Potente an-
fioxidante. Nutre, devuelve brillo y sedosidad,
reduce el frizz y acortalos tiempos de secado.
*Queratina hidrolizada: es una proteina rica
en azufre que constituye la parte fundamen-
tal de las capas mdas externas del cabello. Re-
esfructura, aporta resistencia y sella la
cuficula para evitar la pérdida de nutrientes e
hidratantes necesarios para tener el cabello
saludable.

Kit profesional Hyaluron: fases, proceso y modo
de uso
El kit incluye: Shampoo Phase 1 x 500 ml, Inten-

sive Lotion Phase 2x 500 mly Mask Phase 3x50g.
-Phase 1: shampoo limpiador sin espuma.
Estd formulado para eliminar grasas y toxinas.
Permite que penetren todos los activos dentro
de la hebra.

Modo de uso: limpia delicadamente el cao-
bello y lo prepara para el tratamiento. Es im-
portante readlizar doble shampoo, ya que el
primero solo refira grasa y toxinas. En el se-
gundo shampoo se recomienda dejar la es-
puma entre 1y 2 minutos, asi los principios
activos que tiene el producto empiezan a ac-
fuar. Enjuagar con abundante agua.

-Phase 2: locién concentrada

Este es el paso mas importante del trata-
miento, ya que contiene la mayor concen-
fracién de dcido hialurénico.

Modo de uso: dividir el cabello en mechas de
un dedo de grosor y aplicar la locion de me-
dios a puntas. Dejar un fiempo de pose que
varia dependiendo del diagndstico, entre 15
a 25 minutos, utilizando una fuente de calor
(humeda o seca). No enjuagar.

-Phase 3: mascara selladora.

Cierra las cuficulas y “cauteriza” para que
todos los principios activos queden dentro del
cabello.

Modo de uso: divide el cabello en mechones
y se aplica la mdascara de medios a puntas
Ccon un masaje hacia abagjo cerrando las cu-
ficulas. Dejar un tiempo de pose entre 10a 15
minutos (dependiendo el diagndstico) con
fuente de calor (himeda o seca). Enjuagar
con abundante agua. Readlizar brushing vy
plancha para lograr el maximo resultado.

Abril 2026
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Escribe: Carolina Bonaluce - Cosmiatra-Esteticista

El SPF 100 no es el doble de proteccion
que el 50

Hay un numero en el frasco que casi
nadie entiende bien. No porque sea
complejo, sino porque nadie se fomo
el frabgjo de explicarlo.

Cuando, en una conversacion, una
persona me muestra su protector solar
y me dice: “compré el de 100 porque
protege el doble que el de 50“, en-
fiendo dos cosas: que quiere cuidarse
y que la industria cosmética le falld en
la comunicacion. El ndmero de SPF no
funciona como una escala lineal. No
es como la temperatura ni como el
precio por litro. Es otra cosa.

SPF significa Sun Protection Factor, fac-
tor de proteccion solar (FPS), y mide
cudnta radiacion UVB necesita la piel
para enrojecerse con el protector
puesto en comparacion con la piel sin
nada. Un SPF 30 bloquea aproximada-
mente el 97% de los rayos UVB. Uno de
50, alrededor del 98%. Uno de 100,
cerca del 99%. La diferencia entre 850y
100 es, en términos de rayos que lle-
gan ala piel, de apenas un punto por-
centual.

Estudios de aplicacion real muestran
que la mayoria de las personas usa
entre un cuarto y la mitad de la canti-
dad de producto necesaria para que
el SPF declarado en el envase sea

28 ESTII®Profesional Abril 2026

cabello & bellaza

efectivo. Cuando aplicamos poco, un
SPF 50 puede rendir como un 10. En
ese contexto, la diferencia entre un
SPF 50 y un SPF 100 se vuelve todavia
menos relevante.

Hay otfro problema con los numeros
altos: generan una falsa sensacion de
seguridad. Las personas que usan SPF
100 fienden a reaplicar menos y a
quedarse mas tiempo al sol. El resul-
tado, paraddjicamente, puede ser
una exposicion mayor que con un SPF
30 aplicado correctamente y reno-
vado cada dos horas.

De dénde salen esos porcentajes

El SPF se calcula asi: si tenés SPF 30, sig-
nifica que necesitds 30 veces mas ra-
diacion para que tu piel se queme
que sin protector. La formula para con-
vertir eso a porcentagje de bloqueo es
simple:

% blogueado = (1 - 1/SPF) x 100

Entonces:

e SPF 15— (1 - 1/15) x 100 = 93,3%
e SPF 30 — (1 - 1/30) x 100 = 96,7%
e SPF 50 — (1 - 1/50) x 100 = 98%
e SPF 100 — (1 = 1/100) x 100 = 99%

Acad esta el ndcleo del argumento. No



alcanza con mirar lo que bloquea.
Hay que mirar lo que deja pasar:

SPF 30 deja pasar 1 de cada 30 rayos
— 3,3%

SPF 50 deja pasar 1 de cada 50 rayos
— 2%

SPF 100 deja pasar 1 de cada 100
rayos — 1%

Mirado asi, entre SPF 50 y SPF 100 la ra-
diacién que llega ala piel se reduce a
la mitad. Eso suena a bastante. Pero
hay que ponerlo en contexto: estamos
hablando de pasar de 2% a 1% de ro-
diacion total. En términos absolutos, la
diferencia sigue siendo pequena, y
mucho mds pequena que la que hay
entre no usar nada y usar SPF 30.

La curva se aplana. El salfo mas im-
portante ocurre al principio:

e Sin protector — SPF 15: +93,3%
e SPF 15 — SPF 30: +3,4%
e SPF 30 — SPF 50: +1,3%
e SPF 50 — SPF 100; +1%

Los primeros puntos de SPF hacen la di-

ferencia mas grande. Después la
curva se aplana y cada numero adi-
cional aporta menos. Es rendimiento
decreciente.

Entonces, ¢ qué FPS elegir?

Para la mayoria de las pieles, en con-
diciones de vida cotidiana, un SPF 30
0 50 es suficiente, siempre que se apli-
que en cantfidad correcta (equiva-
lente a una cucharadita para el rostro
y el cuello) y se renueve a lo largo del
dia. En exposicion solar prolongada,
como en la playa o la montana, un
SPF 50 con buena cobertura UVA es la
recomendacion mas solida.

Los fototipos mdas claros o pieles con
antecedentes de cdncer de piel pue-
den beneficiarse de un SPF mds alto,
pero siempre dentro de un protocolo
de fotoproteccion amplio: ropa, som-
breros, sombra y evitar el pico de ex-
posicion entre las 10 y las 16 horas.

El mejor protector solar no es el que
fiene el nUmero mads alto. Es el que se
usa bien, fodos los dias, en la cantidad
adecuada. Eso, lamentablemente, no
viene impreso en ningdn envase.
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Estilistas Argentinos presento

Vision Art, un evento en donde la
’recnlca se convierte en arte

Con una puesta impactante
en CABA, Estilistas Argentinos
reunio a referentes del sector,
desplegd tendencias y con-
firmo que la peluqueria profe-
sional vive un momenfo de
fuerte innovacion creativa.

Estilistas Argentinos desembarco
en la ciudad de Buenos Aires
con Visidon Arf, un evento que
PUSO en escena lo mejor del ta-
lento nacional, en unajornada
donde la técnica, la creativi-
dad vy la innovacion se fusiono-
ron para dar lugar a verdaderas
obras de arte sobre el cabello.

La propuesta reunid a mas de
diez profesionales en escenario
y a quince modelos que fueron
el lienzo perfecto para exhibir
distintas disciplinas de la pelu y
una mirada actual del oficio.
También hubo un segmento en
donde se incorpord la inteli-
gencia arfificial aplicada al re-
ciclado.

El recorrido continué con un
pblogque dedicado a cortes de
vanguardia, donde la esfruc-
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turqg, las formas y el diseno to-
mMaron protagonismo. Luego, el
escenario se transformd para
dar lugar a los peinados de
gala, alta fantasia y novias,
con propuestas gque combinao-
ron elegancia, técnica y crea-
fividad.

El evento contd con la presen-
cia de figuras de renombre, Q
quienes se les otorgaron diplo-
mMas de reconocimiento. Entre
ellos, los maestros Bruno Salas y
Oscar Colombo —recibido por
la profesional Evelyn Ferndn-
dez—, y la destacada Ana de
Oriente. Todos jerarquizaron
una jornada de alto nivel,

Como en cada encuentro
clave del sector, Revista Esfilo
Profesional acompand y apoyd
esta iniciativa, reafirmando su
compromiso con el crecimiento
y la difusion de la pelugueria
profesional en Argentina.

Vision Art no fue solo un evento:
fue una declaracion de princi-
pios. Un espacio donde latécnica
se perfecciona, pero también se
fransforma en expresion artistica.
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French Blending: el secreto parisino

para llevar las canas con
naturalidad y sofisticacion

L’Oréal Professionnel presentd su nueva
tendencia global: French Blending,
en un evento exclusivo que reunid a
pelugueros de todo el pais. Esta pro-
puesta llegd para romper el para-
digma de la cobertura total e iniciar
una nueva era de la coloracion profe-
sional,

El arte de integrar: ¢qué es el French
Blending?

Se trata de un servicio exclusivo de la
marca que fusiona una innovadora
técnica de aplicacion de tejido vege-
tal con férmulas de alta tfecnologia,
permitiendo transformar las canas en
lugar de ocultarlas.

Estd disenado especificamente para
la mujer moderna que valora la natu-
ralidad y el bajo mantenimiento. Es la
solucion ideal para quienes desean
espaciar sus citas en el saldn sin sufrir el
“efecto raiz” marcado, ya que per-
mite una demarcacion de creci-
mMiento menos visible.

Este arte moderno de luces y profun-
didad difumina las canas para lograr
un resultado multidimensional y a me-
dida. Bdjo la mirada experta de Pie-
rrick Beringer, embajador Global de
Color de L'Oréal Professionnel, se de-
mostré en vivo como esta técnica
logra una armonia perfecta entre rai-
ces y puntas, aportando brillo e hidro-
tacion al cabello.

“El French Blending es un servicio
nuevo para ofrecer a todas las muje-
res que decidan asumir sus canas. Re-
definiendo la transicidn hacia el gris no
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COMO UNna renuncia, sino como una
declaracion de autenticidad y estilo
personal que celebra la belleza real
en cada etapa de la vida. Esta téc-
nica permite fundir las canas con la
base natural, evitando el ‘efecto raiz’
y aportando un brillo excepcional”,
sostuvo el especialista.

El evento alcanzd su punto mdaximo
con el show Elevate Classics, un for-
mato internacional que recorre el
mundo y que aterrizd en Argentina de
la mano del reconocido peluquero
francés Jeremy Blanc. Acompanado
por un despliegue de 12 modelos en
escena, Blanc presentd una exhibicion
de maestria técnica y creatividad.

El cabello, una fuente con el poder de
tfransformar

El cabello hoy es una manifestacion
para elevar y fransformar por com-
pleto cualquier look. Agustina Sudini,
directora de Marketing de la Division
de Productos Profesionales de L'Oréall
Groupe en Argentina, comentd: “Bus-
camos que el estilismo junto con la co-
loracion profesional y la moda, dialoguen
en un mismo nivel de sofisticacion. Asi
como cada disenador narra una histo-
ria con su coleccion, el cabello comple-
menta ese relato elevando el impacto
a través del diseno y la innovacion, ali-
neados con las ultimas tendencias in-
tfernacionales”.

De esta manera, la marca redefine los
codigos del color. La fendencia French
Blending marca el inicio de una nueva
era: la libertad de transformar las canas
en lugar de ocultarlas.
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Coloraciéon crema ARGAIA Opcidn Salén Hyaluron Power Hidrat Hairkadus
Una coloracién profesional sin amoniaco Una linea pensada para cabellos al-
que aporta tonos intensos, luminosos y na- tamente deshidratados, que brinda
turales, respetando la estructura del cabello. | me . s =="%  hidratacion y nutricion extrema. For-

ol Su férmula enriquecida con aceite de argan _ww we == mw'® mulada con Acido Hialurénico,
o cuida la fibra capilar, brindando suavidad, Tes wss . == Aceite de Argany Queratina.

brillo y un aspecto saludable. Ofrece cober-
tura uniforme y de larga duracion, incluso en
cabellos con canas.

Bi Fase Queratinico Opcién Salén

Un tratamiento capilar en spray de accion inmediata Mask Hyaluron Power Hidrat Hairkadus

que desenreda, hidrata y repara el cabello expuesto ] ] i
Una mascara selladora que cierra cuticulas y re-

aray al sol, el calor y el agua. Su férmula bi-fase acttia en X . - )
£ profundidad, protegiendo la fibra y manteniendo la - : alza e,l b!’l|!0 e h|c.1rata0|on capilar para que todos

3 elasticidad natural. Aporta brillo y suavidad sin en- o los principios activos queden dentro del cabello.

= grasar ni aportar peso. Apta para todo tipo de diagnodsticos de cabello.

; Modo de uso: dividir el cabello en mechones y
aplica de medios a puntas con un masaje hacia abajo cerrando
las cuticulas. Dejar un tiempo de pose entre 10 a 15 minutos (de-
pendiendo el diagndstico) con fuente de calor (himeda o seca).
Enjuagar con abundante agua, realizar brushing y plancha para
lograr el maximo resultado. Presentacion: 250 gr y 500 gr

Shampoo & Mdascara Rojos
Opcioén Salén
] Linea disefada para realzar y prolongar la
it ntensidad delos cabelos ojos,cobrizosy Linea Smart Tips Sculpted Soft Gel Nails
. caoba. shampoo limpia suavemente
—— mientras aporta pigmento y ayuda a neu- Bompassy
- 1, tralizar reflejos indeseados provocados por Disenada para adaptarse con total natu-
cloro u oxidacién. La mascara nutre en pro- ralidad a la forma de las ufias. Gracias a
fundidad, potencia el color y devuelve bri- “ su exclusiva curvatura C, ofrecen un
llo y vitalidad. Ideal para mantener tonos ajuste superior, logrando una integra-
vibrantes entre coloraciones. Uso exclusivo cion perfecta con la ufia natural y un
profesional. acabado profesional. De aplicacién sen-

cilla'y natural. Modelos disponibles en: Round
S—-M, Almond S - M.

Silicone Case for Facial Ice Roller

Jessam
y Cabina de Unas Cordless U3039

Un accesorio practico que potencia el

cuidado de la piel a través del frio. Per- Dugq
mite congelar agua o preparaciones fa- H Una propuesta que redefine la manicuria
ciales y aplicarlas facilmente gracias a = profesional con un disefio portatil y ele-
su silicona flexible. -E!-"' gante. Incorpora tecnologia UV/LED de
-— . 7 . .
Es reutilizable, comodo de usar y se alta potencia para un curado rapido y uni-
desmolda sin esfuerzo. Su disefio com- £77%  forme. Su sistema inalémbrico, sensor au-
pacto lo hace ideal para usar en casa o tomatico y temporizador programable
llevar a cualquier lugar. brindan practicidad. Versatil y funcional, se adapta tanto a mani-

cura como pedicura en cualquier espacio.
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Peluqueria, Belleza & Actualidad

nformacion indispensable para el profesional de hoy

* Tendencias

* Cortes

% Peinados

* Color

+* Entrevistas

* Arquitectura de salon
% Estética

* Multimedia

* Actividades

+ Bolsa de trabajo
+ Capacitacion

% Y mucho mas

.........

Una comunidad donde profesionales,
escuelas y empresas pueden publicar
gratuitamente actividades, cursos,
charlas de capacitacion, etc.

Tambien pueden participar en
nuestra exclusiva bolsa de trabaj



3D Complex vela por la salud capilar

En el salén no todo son cabellos suaves, sedosos y sanos. Mu-
chas veces pueden aparecer clientes que presentan ciertas
disfuncionalidades en el cabello. Desde Hairkadus, crearon 3D
Complex, una linea ideada 100% para atender este tipo de
problematicas.

¢ Cuales son los tipos disfuncionalidades que pueden presen-
tarse?

Alopecia: caida del cabello.

Seborrea o exceso de grasitud: mal funcionamiento de las
glandulas sebaceas por desdérdenes hormonales.

Caspa: formaciones de abundantes escamas provocadas por
un hongo.

COmRLEX |

La linea 3D Complex puede ser utilizada de manera diaria, sin

danar la hebra del cabello, inclusive tratandolos, gracias a sus

principios activos:

Arginina: promueve el aumento del flujo sanguineo y estimula la liberacion de la hormona de crecimiento.

L-Carnitina: su funcion es llevar energia a las células del bulbo y promueve elongar y ensanchar el tallo piloso, brindando un crecimiento con
mayor fuerza.

Climbazole: antifingico altamente eficaz para el tratamiento del hongo Pityrosporum Ovale comunmente llamado caspa.

Extracto de té verde: es un producto natural, organico. Es un gran agente astringente. Elimina la grasitud y promueve la regulacién de las
glandulas sebéaceas.

Pantenol: ayuda a la regulacion de las hormonas y el metabolismo de los &cidos grasos. Aporta hidratacion y elasticidad a la fibra capilar.
Apricot: es el carozo de damasco molido. A diferencia de los exfoliantes con plasticos, es muy facil de eliminar y no erosiona la fibra capilar.

La linea Energy Shampoo, Energy Serum (ampolla), Purifying Shampoo, Scalp Shampoo y Removing Gel.
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cabello & belleza

COMUNICATE A NUESTRO NUEVO TELEFONO: (011) 4183 1866

Estilo Profesional es una publicacion mensual de dis- Registro de la propiedad intelectual N°
tribucion gratuita, dirigida a los profesionales de lape- ys347232

lugueria y la estética, la cual se distribuye en todo el  |§§N N 2250-5822
pais. La editorial no asume responsabilidad por el contenido de

Directora: Diana Inés Distéffano
Propietario: Rossonera S.R.L

Chacabuco 654 PB 2 (C1069AAN) - C.A.B.A - Ar-

gentina.
diana@estiloprofesional.net
contacto@estiloprofesional.net
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los avisos publicitarios, ni por las ideas y/u opiniones vertidas
en las colaboraciones firmadas, que no reflejan necesaria-
mente la opinién de la Revista, y que se extiende a cualquier
imagen que ilustre las mismas. Se prohibe la reproduccion
total o parcial del material contenido en esta publicacion,
salvo mediante autorizacion escrita de la Revista. Todos los
derechos reservados © 2026 Rossonera S.R.L -
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